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DE MARQUE

Embarquez vers
de nouvelles opportunités!

/ valdeurope-attractivite.fr o @
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élicitations! Vous avez rejoint le réseau

des partenaires de Val d'Europe Fields
of Opportunities. Vous allez désormais
pouvoir contribuer a l'attractivité et a la
visibilité du territoire, partager votre fierté
d'appartenance et profiter de son rayon-
nement. On vous explique comment
dans ce petit guide.

Val d'Europe Fields of Opportunities, c'est d'abord

une marque, congue pour promouvoir le territoire de
Val d’Europe et toutes les entreprises qui contribuent
a son développement. Une marque qui permettra a
tous les partenaires du réseau de parler en cohérence
et d'une méme voix.

Ce guide a été congu pour vous aider a vous
«approprier » cette marque et vous permettre

de l'intégrer au mieux dans votre communication,
en fonction de votre stratégie, de vos contraintes
et de vos opportunités.

Toute I'équipe Val d’Europe Fields of Opportunities
se tient a votre disposition pour vous accompagner,
pour que vous I'utilisiez au mieux, le plus souvent
possible, pour le bénéfice de votre entreprise et de
tout le territoire. Comme toute stratégie d'attractivité,
c'est ensemble que nous réussirons !

QUEST-CE QUUNE MARQUE
DE TERRITOIRE?

Pour un territoire comme pour une entreprise,
une marque permet de développer sa visibilité,
de se démarquer de ses concurrents et de
séduire ses publics en incarnant une person-
nalité, une histoire et des valeurs. Véritable
avantage compétitif pour 'ensemble des
acteurs du territoire, elle contribue également
a renforcer le sentiment d’appartenance

et la cohésion pour toutes les entreprises

qui la portent.

Sa gestion et son animation répondent

aussi a un ensemble de regles spécifiques

(on vous présente cela en détails pages 10

a 15 du guide). Contrairement a une marque
d’entreprise, elle est en effet partagée par

des acteurs nombreux et divers, qui se doivent
de ['utiliser de maniére cohérente.

En endossant la marque «Val d'Europe Fields
of Opportunities », votre propre entreprise
bénéficie de son image, reliée aux atouts

du territoire. En retour, vous la nourrissez

de vos propres réussites et de vos atouts.

Une marque de territoire, c’est finalement

un cercle vertueux: la marque partagée

«Val d’Europe Fields of Opportunities » valorise
ses partenaires qui a leur tour I'enrichissent.

UNE MARQUE
PARTAGEE, C'EST...

=} de notoriété pour votre marque

= de visibilité pour développer
votre business

= de compétitivité pour vous démarquer
sur votre marché
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ATTRACTIVITE
A VOTRE

SERVICE

OUTILS DE
COMMUNICATION

Site internet:
valdeurope-attractivite.fr

Newsletter

Réseaux sociaux:
valdeurope-attractivite

ACTIONS
EMPLOIS (€2

Salon de I'emploi annuel

Partenariat

avec France Travail
Pépiniére d'entreprises
a loyer modéré

S/
ol VAL D'EUROPE /A\
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Un site internet dedié...
—> www.valdeurope-attractivite.fr

... le site de référence de la marque Val d'Europe
Fields of Opportunities, pour découvrir le territoire
et ne rien rater de ses actualités.

Retrouvez une rubrique dédiée aux partenaires, avec:

3 La liste des partenaires engagés comme vous
a date, avec un lien redirigeant vers les sites
web de chacun,

3k Tous les outils de communication a votre

disposition, dans la rubrique « Espace partenaires ».

Une stratégie digitale proactive

LinkedIn: toutes les actualités du territoire sur le
compte Val d'Europe Attractivité
(+ 2000 abonnés)

Newsletter: tous les trimestres, un récapitulatif

des infos économiques a ne pas manquer, mais aussi
pour vous une opportunité de valoriser vos actions
aupres de tous nos abonnés (inscription depuis

notre site)

YouTube: des vidéos de promotion du territoire,

les success stories emblématiques du territoire...,

et pourquoi pas la votre ? Faites-nous part de toutes
vos actualités en écrivant a:
contact@valdeurope-attractivite.fr

2 - Organisation d'un événement par les services
de Val d’Europe Fields of Opportunities

Les événements partenaires

Chaque semestre, nous vous donnons rendez-vous
pour développer de nouvelles opportunités business,
rencontrer des partenaires dont vous pourrez peut-
étre bénéficier des savoir-faire et compétences!

Actions emplois: partenariat avec France Travail,
Salon de 'Emploi annuel gratuit pour les exposants

Evénements partenaires : Soirée des Partenaires
pour se rencontrer et développer son réseau

Trophées économiques: pour valoriser les initiatives
marquantes du territoire

Participation a des salons internationaux: MIPIM
a Cannes (mars), SIMI a Paris (décembre), Expo Real

a Munich (octobre)

FIELDS OF
OPPORTUNITIES Relations presse
L 0—0 Une stratégie pensée a I'échelle locale, nationale
QKi RELATlONS ) EVENEMENTS 000D e : et internationale, afin de relayer I'actualité
1 PRESSE ECONOMIQUES 9 dutertore:
Communiqués de presse sur nos Pour rencontrer, 7 Des communiqués de presse sur nos grands

découvrir, échanger évenements économiques,
et réseauter avec les

acteurs du territoire

grands événements économiques,
Illen.s ayec I_Iaj\?;esse specialisée, 2 Des rencontres avec la presse spécialisée,
émissions TV, tournages

3 Participation a des émissions TV, tournages.

VAL DEUROPE, LIGERRERITTI o : Pres de 1 000 retombées média par an ont été
FERTHEPOURNOS PROJETS e -

publiées pour rendre compte des forces et des
succes du territoire!

1 - Site internet www.valdeurope-attractivite.fr
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UNE
DEMARCHE
COLLEGTIVE

Les partenaires de Val d’Europe Fields of Opportunities‘sont
au coeur de la démarche. Chacun d’entre vous en est un
maillon essentiel et contribue au rayonnement du territoire,
en affichant les couleurs et les valeurs de la marque partagée,
en association avec votre propre stratégie business.

VAL D'EUROPE FIELDS OF OPPORTUNITIES /

a mobilisation collective est une condi-

tion essentielle a la réussite de la stratégie
d'attractivité de Val d’Europe. C'est en travail-
lant ensemble autour d'une volonté commune
de renforcer I'image de Val d'Europe que
chacun sera fier d'appartenir a ce territoire,
le revendiquera et en deviendra un ambassa-
deur a part entiere.

Role n°1: Faire connaitre
et faire aimer Val d'Europe

Renforcez I'attractivité du territoire en associant
a votre marque les couleurs de Val d’Europe Fields
of Opportunities:

% Intégrez les éléments du code de marque
dans vos supports de communication,

3k Portez un discours positif sur le territoire.

Devenez un porte-parole du territoire et un porte-
drapeau de ses valeurs, de son identité et de son
ambition collective:

3 Partagez les forces et les atouts du territoire,

3 Faites la promotion du territoire dans toutes
ses composantes,

3 Valorisez votre appartenance au territoire,
en intégrant le nom Val d’Europe dans votre
offre produits.

Participez activement au réseau de partenaires
qui fédere le territoire dans toutes ses dimensions:

3 Soyez pro-actif : vos succeés contribuent au
rayonnement de Val d’Europe, partagez-les avec
I'équipe attractivité qui les valorisera a travers
ses actions!

3 Communiquez vos logos, votre actualité
et vos réussites a notre équipe
(contact@valdeurope-attractivite.fr),

3 Participez aux vidéos et supports de promotion
pour mettre en lumiere vos réussites
et I'attractivité du territoire.

Abonnez-vous a notre page LinkedIn (Val d’Europe
Attractivité) et a notre newsletter (depuis notre site
www.valdeurope-attractivite.fr)

Relayez nos communications et surtout intégrez
nos hastags #valdeurope #valdeuropeattractivite
#fieldsofopportunities #foo #attractivité

Rble n°2: Faire vivre et grandir
le réseau de partenaires Fields
of Opportunities

3k Participez activement au réseau de partenaires
Val d’Europe Fields of Opportunities,

Y Partagez vos expériences, vos idées,
VOS suggestions,

3 Parlez autour de vous de votre role et du réseau
de partenaires,

3 Relayez et partagez I'activité de la marque
Val d’Europe Fields of Opportunities sur
VoS réseaus,

3k Contribuez au développement du réseau
par recommandation ou cooptation.

Bref, dés que vous le pourrez, mettez en avant votre
appartenance a Val d'Europe Fields of Opportunities!

LES VALEURS DE LA MARQUE

Ouverture et convivialité
Pour s‘ouvrir sur le monde et aux autres

Esprit d'initiative et agilité

Pour se développer et s'adapter a un territoire
en constante évolution

Sérénité et équilibre

Pour s'épanouir dans un environnement paisible
et harmonieux
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_ 2 Un territoire dynamique et riche Un territoire convivial, ouvert
de nouvelles opportunités et accueillant pour les nouvelles
3 Avec des projets d’envergure et structurants sur entreprises et habitants
tOL:j’[ le territoire : extglrlw8|on des parcs. \lNaIt Disney Tous les services d'une grande ville avec
et de Qenter Parcs V|' ages Nature ®: lancement un esprit «village».
du projet de port fluvial de Coupvray,
. o ) Des quartiers en développement:
3k 1000 chambres d’hotels en construction,
a ouverture prochaine du campus de formation 3k Des nouveaux bureaux et logements dans le centre
S pour I'Europe, 'Afrique et le Moyen-Orient urbain : Studios et Congres, Pre de Claye...
E{)elonte,Acreann de nouvelles zones d'activités 3k De nouvelles zones dactivités économiques pour
-_L €CconomMIqUues... les entreprises : Parc International d’Entreprise,
il 3 Une croissance de la démographie et de I'emploi Couternois, Les Trois Ormes et Coupvray.
e tres soutenue: Un esprit de convivialité : une collectivité a taille
7 + 53000 habitants (+9% en 5 ans) humaine qui favorise les rencontres.
{ AT - 46000 salariés (+136% en 5 ans)
o = - 7600 entreprises (+36% en 5 ans)
1 Un cadre de vie privilégie,
: ¢ il pour les résidents et les entreprises
) See——— . S f =AW 2 WSS - )< Un environnement naturel de qualité, UNE CONNEXION AU MONDE
. : . : v > ’ o 3 Des indicateurs socio-économiques parmi les plus
R e T AN A DL o D N T SO R TR T A T T et T S D P O S o AT o 217 29 PR SR 5 st faVOI’ab|eS dl”e_de_France’ avec une attractivité EXCEPT' 0 N N El—l—E
grandissante aupres des CSP+,
s . N o . Une grande facilité d'acces pour les salariés,
I ’ ) _ ! did bt 2k Un marché immobilier résidentiel trés dynamique les clients et les partenaires de toutes nos
f / Z wa 4 : ; / ‘ b el o G b ll en termes d'offre de logements neufs, entreprises

3k Une offre de loisirs de renommée mondiale:
Disneyland Paris ®, la Vallée Village, Center Parcs

= - >, == = — ; : - —— - - Village Nature ®, Sea life. er
= ‘ Ouvert sur le monde /‘ /‘ OMIN

e

i

i

3 Un territoire cosmopolite, composé d'entreprises, Hub TGV de France de I'Aéroport Paris-CDG
, . . 100 TGV jour d t
de talents et d’habitants aux profils européens 60villes, B pays curopeans

et internationaux: plus de 80 nationalités
différentes présentes

.« A4

Toutes les 6 min 3 sorties
en heure de pointe, a proximité immédiate
a 30 minutes de Paris
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Un symbole identitaire et fédérateur

3% L'étoile évoque a la fois I'axe central obligue du \
territoire (TGV + RER) et le périphérique circulaire, \ /
3k Elle représente la connexion, la centralité, / \\

le rayonnement et la nature environnante.

LA MARQUE

M O D E Une signature qui exprime la promesse
du territoire
‘ [ ]

3k Un territoire vert qui offre une vraie opportunité /

de vivre et travailler dans un cadre agréable -

et privilégié,
3€ Un terreau fertile pour faire émerger des projets F | E | D S OF

durables et qui offre un champ d'actions large pour :)

les entreprises et les porteurs de projet, OP O RTU N |T| ES
3k Un environnement propice aux études supérieures

et au développement de la recherche,

3 Une signature en anglais pour la dimension
cosmopolite et pour le rayonnement international
du territoire, compréhensible par tous
les francophones.

VAL DEUROPE Une palette de couleurs Une palette de couleurs

g%%n?&mms s & ‘ . A H
/ emblématiques complémentaires

CM/N 850200 PANTONE 312 C
RVB 0186 218 RAL 5015

CM/N 676700 PANTONE 2097 U

RVB 113 94 184

RAL 4005

CMJN 00 0100 PANTONE Process CMJN 79 25 74 9 PANTONE 348 U
RVB0OO Black C RVB 52 133 91 RAL 6024

RAL 9005
CMINOODOD RAL 9016 CMIN 34115 PANTONE 7527 U
RVB 255 255 255 RVB 240 235 224
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Lutilisation du symbole de 'étoile Pour les réseaux sociaux, n‘oubliez
Licotype (étoile) symbolise la connexion, la centralité, pas les hashtags spéciﬂques
et le rayonnement. Lintégration de celui-ci associé a #valdeurope #valdeuropeattractivité

la diagonale |fjent|ta‘|re, en tant quelément graphique #fieldsofopportunities #foo a utiliser sur les réseaux
permet de créer un lien direct avec la marque

q b | del sociaux pour favoriser l'interaction et générer
P !! R ‘ ‘ N !! ‘ R ‘ et de rythmer la structure de la page. de l'engagement.

e V@l d'Europe Attractivité + Suivre -
1974 abonnés
1 mois - ®
#Trophées |L Candidatez et devenez peut-&tre un des lauréats des Trophées
SNSCRAE ANGTRE REWSLETTER BT Economiques 2023

Organisé par Val d'Europe Agglomération en partenariat avec la CCl Seine-et-

= Marne, le Crédit Agricole Brie Picardie et Real Estate Development by Euro
Disney, les Trophées Economi 2023 la réussite exemplaire
I CE E LE CEVE d'entreprises implantées & Val d'Europe.
s PARTENAIRE { ) Club. ey o oo ¥ La cérémonie de remise de prix se tiendra le 7 décembre 2023 4 18h30 au
Sy du V"-D EU"°"E . . siége de la CCl Seine-et-Marne.

Candidatez ici & https://Inkd.infeQnJ6eXD
Plus d'infos £ https://Inkd.infevw29wn3

S/~
-~

#valdeurope #valdeuropeattractivité #vea #fieldsofopportunities #foo
#attractivité #trophéeséconomiques2023 #appelacandldamres #création
#dével #emploi #enjeuxded: i

\ /

VOS INITIATIVES, VOS ACTIONS,
VOTRE REUSSITE

R

[TV ET 13 republications

Le marqueur partenaire

Une marque souple et adaptable pour les partenaires.

3k Il porte la promesse de la marque du territoire,

J |l permet une identification claire du statut
de partenaire, de la personne morale I'affichant,

3k Il saccroche au support par le haut.

Ce marqueur peut étre utilisé sur tous vos supports @ - O usime commenter [ Republier  #f Envoyer

de communication :

Soyez le premier & commenter ceci

3k Site internet

% Réseaux sociaux
3 Documents
3k Affiches...

Un choix de textes et de visuels "clés en main”
ainsi qu'un kit de communication sont a votre
disposition sur simple demande:
contact@valdeurope-attractivite.fr

Exemple de réalisation: Intégration du marqueur
partenaire en haut d'une image pour les réseaux
sociaux ou dans I'en-téte d'une page web.
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n territoire, c'est aussi une histoire que

I'on raconte et dans laquelle on s'ins-
crit. Celle de Val d'Europe, c'est celle d'un
territoire riche en opportunités. Un territoire
dans lequel chacun vient s'épanouir, qu'il soit
étudiant, salari€, entrepreneur ou simple-
ment résident. Un terreau fertile dans lequel
chacun vient puiser les ressources, le cadre
de vie et I'énergie nécessaire pour conju-
guer sereinement développement personnel
et professionnel.

3 thématiques a mettre en exergue
en mots et en images

Cadre de vie, équilibre et sérénité

Un territoire qui répond aux enjeux du XXIe¢ siecle:
acces aux services, mobilité douce, circuits courts,
batiments performants, espaces verts, offre culturelle
et de loisirs de proximité, etc.

Ouverture, connexion et convivialité

Val d'Europe offre une connexion au monde qui
n'est pas que numérique, mais également humaine
et culturelle. C'est un territoire ouvert, convivial

et cosmopolite, ou travailleurs et télétravailleurs
trouvent de parfaites conditions pour faire de
nouvelles rencontres et construire une vie durable
et épanouissante.

Un territoire ou se construit durablement
demain: initiative, engagement et qualité
au travail

Val d’Europe, c’est le territoire des nouvelles
opportunités. Pour construire ensemble un avenir
plus durable, pleinement inscrit dans les enjeux
du siecle, permettant de maitriser et de concilier
développement social, économique et écologique.

Un choix de textes et de visuels "clés en main"
est a votre disposition sur simple demande:
contact@valdeurope-attractivite.fr

15
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VAL D'EUROPE

AGGLOMERATION

Besoin d’'un accompagnement,
contactez-nous:
contact@valdeurope-attractivite.fr
T.0178710011

valdeurope-attractivite.fr o @

sennse - 1029 — Photos © Stéphane Gautier



